
In chat with:
Gabriele Bernasconi, 
Genuino Blockchain Technologies

Gabriele Bernasconi – Laureato nel 2008 in Marketing presso lo IED 
di Milano, Gabriele ha trascorso la maggior parte della sua decennale 
carriera in Nike, dove ha ricoperto vari ruoli di marketing nei mercati 
dell’Europa Occidentale e del Medio Oriente. 

Attivo nel mercato blockchain dal 2016, ha partecipato attivamente a 
diverse ICO, prima di fondare Genuino con il ruolo di CO-CEO nel 2019.

Q1: Com’è nata Genuino e di cosa si occupa?
A1:  Accelerata negli USA nel 2018 e costituitasi in Italia come startup 

innovativa, Genuino è una piattaforma di fan engagement, dove gli 
appassionati di sport, musica, arte e moda possono acquistare, 
vendere o scambiarsi oggetti collezionabili autentici ed esperienze 
esclusive connessi a token digitali non fungibili (NFT). 

  Genuino collega indissolubilmente il mondo fisico a quello digitale, 
attraverso il protocollo di certificazione decentralizzato, che 
Genuino ha ideato per autenticare, tracciare e certificare oggetti 
da collezione, integrando la tecnologia blockchain, sensoristica 
intelligente (IOT) e tag identificativi in un’app Web proprietaria e in 
un’app mobile. 

   L’idea nasce dal fatto che è difficile fidarsi ciecamente della 
genuinità di un prodotto, basandosi solo sulla comunicazione 
e sulla pubblicità dei venditori. Se l’esigenza primaria dei 
consumatori è di verificare in prima persona un prodotto, 
controllarne l’origine e la tracciabilità, le aziende devono adattarsi 
a questa esigenza, garantendo trasparenza del prodotto lungo tutta 
la filiera. 

  Il protocollo di certificazione che Genuino ha creato fornisce una 
soluzione a questo problema, in quanto il sistema raccoglie i dati 
all’interno dei processi produttivi riducendone al minimo il rischio 
di manipolazione e aumentandone l’autenticità. 

Q2:  Qual è il principale ambito di applicazione della vostra 
tecnologia e come funziona?

A2:  Genuino ha prototipato e testato la sua soluzione nel collezionismo 
sportivo, che rappresenta il settore principale dell’attività di 
Genuino oggi, mentre i settori della musica, dell’arte e della moda 
rappresentano le opportunità di scalabilità nel futuro. Genuino crea 
una soluzione contro la contraffazione e ingaggia i consumatori 
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attraverso NFT collegati a prodotti fisici ed esperienze esclusive 
certificate, garantendo l’autenticità dell’oggetto collezionabile, 
tracciandone la filiera produttiva, dal processo di produzione al 
passaggio di proprietà, ed infine, rafforza la relazione tra il creatore 
ed il collezionista.

  Ad agosto 2019 Genuino sigla una partnership con ACF Fiorentina 
con cui sviluppa il prototipo attraverso il quale per la prima volta 
a livello mondiale, la tecnologia blockchain è applicata al mondo 
dello sport.

  Ogni maglia da gioco è associata ad una patch elettronica che è 
termosaldata sul prodotto fisico e identificata in modo univoco 
sia in ambito fisico che digitale. Per questo motivo un token 
digitale non fungibile (NFT) è creato sulla blockchain come 
rappresentazione digitale dell’oggetto fisico collegato, al quale è 
associata univocamente la patch elettronica applicata sulla maglia 
da gioco. Un sensore posizionato all’interno dello spogliatoio 
registra il passaggio della maglia una volta che il giocatore la 
indossa ed entra ed esce dal campo durante la partita. Tutti i 
dati registrati sono scritti direttamente sulla blockchain senza 
intermediazione di terze parti, attraverso il sensore intelligente. 
Una volta completato questo processo di certificazione ed 
autenticazione, il creatore - in questo caso specifico, la squadra 
dell’ACF Fiorentina – può mettere in vendita le maglie da gioco 
fisiche e i token digitali associati che fungono, inoltre, da certificati 
d’autenticità e proprietà degli oggetti e che potranno essere 
acquistati e scambiati attraverso il marketplace di Genuino. Gli 
acquirenti possono verificare l’autenticità di una maglia da gioco 
tramite l’app di Genuino previa inquadratura della 
patch elettronica.

  Il progetto con ACF Fiorentina si è presto evoluto e si è spostato 
dalla semplice certificazione delle maglie da gioco alla creazione 
di un marketplace con una serie di collezionabili digitali e fisici 
per coinvolgere i tifosi ed avvicinarli al Club, in occasione della 
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Q3: Quali sono i vostri piani di sviluppo per il futuro?
A3:  Concluso la prima fase di testing con ACF Fiorentina, Genuino è in 

procinto di aprire una seconda fase di fundraising, che permetterà 
alla startup di scalare il modello sperimentato. I capitali serviranno 
alla società per eseguire il contratto già siglato con un’importante 
Lega di Calcio, testando la soluzione prototipata su larga scala. 
Parallelamente, Genuino scalerà la sua soluzione in altri sport e 
mercati tra cui il fashion con l’obiettivo di ampliare la Community e 
raggiungere un EBITDA positiva entro il 2023. 

Vuoi sapere di più su Genuino? 
Clicca quì e contattaci.
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celebrazione del 95° anniversario della storia di ACF Fiorentina. Il 
prodotto è lanciato ad Agosto 2021 per l’inizio della nuova stagione 
sportiva 2021-22 attraverso una mostra virtuale nel metaverso, 
alla quale hanno partecipato giornalisti da tutto il mondo. Ad oggi 
tutti gli 8.000+ NFT lanciati da Genuino sul mercato sono stati 
acquistati dai consumatori di tutto il mondo.

  Il mercato dei memorabilia sportivi negli anni ha raggiunto 
dimensioni notevoli diventando un’industria multimiliardaria. La 
fetta più grossa è negli Stati Uniti, mentre è ancora di nicchia in 
Italia, dove a trattare i cimeli sportivi ci sono pochissimi player, che 
in prevalenza hanno una clientela solo privata, dal momento che è 
ancora un mercato relativamente nuovo, senza dealer specializzati.

  Da un’indagine dell’FBI più del 50% degli oggetti collezionabili 
sportivi, il cui mercato vale $15 miliardi, è considerato contraffatto. 
Nel mondo post-COVID, i Club e le Federazioni sono alla ricerca 
di prodotti per coinvolgere la loro fan base e migliorare i flussi di 
entrate. E i fan sono sempre più motivati a possedere cimeli sportivi 
come asset-class, ma devono essere certi che l’oggetto che 
acquistano sia autentico.

  La Customer Base di Genuino si divide in due nicchie specifiche: 
il fan appassionato di calcio, che colleziona memorabilia sportivi, 
e il cripto investitore. La prima nicchia negli ultimi anni ha subito 
un’evoluzione, il consumatore è sempre meno interessato a 
partecipare fisicamente agli eventi sportivi e sempre più orientato 
verso nuove esperienze di aggregazione nel mondo virtuale, con 
particolare attenzione alla storia dietro un oggetto, un avvenimento 
o un calciatore. La seconda nicchia invece, quella dei cripto 
investitori, già abituata a vivere nel mondo virtuale, ha saputo 
sfruttare al meglio la spinta verso la digitalizzazione promossa 
dall’avvento del Covid, attuando dinamiche sempre più speculative 
con l’acquisto di prodotti d’investimento digitali come gli NFT.
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